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Uvodom

Média a medidlna komunikacia predstavuji velmi vyznamny zdroj skusenosti, zézitkov
a poznatkov pre Goraz irsi okruh prijemcov, mladych Pudi nevynimajuc. Zijeme v medialne
saturovanej dobe, ktora je doslova presiaknuta obrovskym mnozstvom podnetov valiacich sa
na ¢loveka z jednotlivych druhov tlacenych i elektronickych médii.

Vplyv médii na celd spolo¢nost’ je evidentny. Ich posobenie je dolezitym nastrojom
socializacie jednotlivca od najutlejSieho veku, média vplyvaju na formovanie nasich postojov,
nazorov, tsudkov i hodnotenia reality.

Stale vyznamnejSiu poziciu zaujimajo médid v Zivote mladych ludi. Ti na jedne;j
strane patria k najpocetnej$im a najaktivnejSim wuzivatelom jednotlivych medialnych
technologii. Na strane druhej su vSak zdroven jednou z najatraktivnejSich cielovych skupin
pre medialny priemysel. Mladi l'udia st primarnym publikom nielen pre predajcov
pocitacovych hier, ale aj pre velku cast tvorcov reklamy, televiznych programov,
tinedzerskych Casopisov, rozhlasovych stanic ¢i tzv. novych médii fungujiacich v prostredi
internetu. Odolat’ tomuto obrovskému tlaku, ktory navySe vdcsina mladych l'udi vnima ako
uplne prirodzent a integralnu sucast’ svojich Zivotov, je Coraz tazsie.

Problémom dospievajicich v sucasnej globélnej spolo¢nosti uz vonkoncom nie je
nedostatok informacii. Tie maji moznost’ ziskat skutocne znajroznejSich zdrojov, v
najroznejSej kvalite a v Sirokom spektre formatov. KI'i¢ovou zru¢nostou dneska je skor
schopnost’ vyhladavat’ a identifikovat’ v médiach tie informécie, ktoré mladému cloveku
umoznia UspeSne sa zaclenit' do spolocenského, Studijného a neskdr pracovného zivota,
efektivne komunikovat’ s rovesnikmi i dospelymi ¢lenmi komunity, rozliSovat’ prilezitosti pre
osobny rozvoj, byt empaticky, reSpektovat’ kultirnu réznorodost’, I'udské prava a podobne.

Mladi l'udia si vSak tieto a d’alSie dolezité kompetencie urcite neosvoja v pripade, ak
zostanl len v pozicii pasivnych konzumentov médii, ak medialnu produkciu a s fiou spojené
sofistikované marketingové stratégie budi len automaticky prijimat’ a identifikovat’ sa
s hodnotami a obrazom sveta, ktoré su v nich obsiahnuté.

Dospievajici mlady clovek hl'adajici vlastnl identitu vnima média ako prirodzenu
stcast’ svojho zivota. ZvicSa vSak nemd zaujem, aby sme ho od vplyvu médii chranili,
pripadne autoritativne urcovali, ¢o z medidlnej produkcie je preitho vhodné a co mu naopak
Skodi. Takéto nasilne vnutené ,,cenzorské* pristupy st uz vopred odsudené na neuspech,
pretoze nereSpektuju osobnost’ mladého ¢loveka a mnohé Specificka suvisiace s procesom
jeho dospievania a socializécie.

Cielom medidlnej gramotnosti ako kli¢ovej kompetencie potrebnej pre Zivot
v informacnej a znalostnej spolo¢nosti by preto mal byt skor rozvoj schopnosti orientovat’ sa
v najroznejSich medidlnych obsahoch a faktoroch ovplyviiujucich ich vznik a posobenie na
publikum. Mladi 'udia musia mat’ moznost’ pougeného vyberu média, ktoré najlepsie napliia
ich individudlne a skupinové potreby — ¢i uz ide o ziskavanie informacii, formalne
a neformalne vzdelavanie, vol'nocasové aktivity alebo zabavu.

Pri kazdom z prijimanych medidlnych obsahov je vSak dodlezité uvedomovat si
Specificky rdmec medidlnej komunikécie, ktorej je mlady ¢lovek stcastou a ktora ovplyviluje
jeho reflexiu okolitého sveta. Schopnost vyhladdvat, analyzovat, interpretovat’ a kriticky
hodnotit’ medidlne produkty v najroznejSich formatoch, patri do kategdrie najddlezitejSich
zivotnych zruénosti. V dobe interaktivnych médii ju dopiha Coraz aktudlnej$ia Zivotna



zruénost’ spocivajlica v samostatnom vytvarani textovych, zvukovych ¢i obrazovych
informécii, ktoré mozu zdiel'at’ aj ostatni 'udia.

Takto definovanej reflexie a aktivneho pristupu ku komunikacii je schopny len ¢lovek
s istym stupiiom medialnej gramotnosti. Jej osvojenie vo forme formalneho i neformalneho
vzdelavania je hlavnym cielom medidlnej vychovy, ktord zial' na Slovensku nemé takmer
ziadnu tradiciu.

Medidlna vychova, ako multidisciplindrny odbor zasahujuci Siroktl Skalu
spolocenskych vied, m4d za sebou uz niekolko desiatok rokov trvajicu historiu. Podla
viacerych medzinarodnych prieskumov' su viak uroveit a podmienky zavadzania tejto
discipliny do praxe v jednotlivych krajinach vel'mi rozdielne. Existuji Staty, kde ma medidlne
vzdelavanie dlhodobu tradiciu a adekvatnu podporu spolocnosti, ale aj krajiny, kde je
medialna vychova pre $irSiu verejnost’ prakticky nezndmym pojmom.

Do druhej kategorie krajin jednoznacne patri aj Slovensko, kde systematické
zavadzanie medidlneho vzdeldvania do oficidlneho Skolského systému stale nepreniklo.
Obdobna situécia je aj v oblasti neformalneho vzdelavania. K ur¢itému posunu v tejto oblasti
doslo az v skolskom roku 2005/2006 v suvislosti so za¢iatkom experimentalneho overovania
nepovinne volitelného predmetu medidlna vychova niekolkych vybranych zikladnych
Skolach a osemroénych gymnaziach. (projekt Statneho pedagogického ustavu).  Po
vyhodnoteni by sa projekt mal rozsirit' aj na d’alSie Skoly, ¢omu vSak musi predchadzat
odborna priprava ucitelov a lektorov.

V ramci tejto publikacie prezentujeme vysledky pilotného vyskumu Mladez a média,
ktory mapuje aktudlny stav medidlnej gramotnosti mladych l'udi na Slovensku. Vyskum tohto
zamerania sa unds zatial' nerealizoval — k dispozicii st len starSie Ciastkové vyskumné
vystupy orientované na niektoré parcialne problémy stvisiace so vztahom ¢loveka a médii.

Dufame, Ze predkladané vysledky vyskumu, ako aj ndsledne formulované zavery
a odportcania, poslizia ako inSpirativny zdroj poznania a d’alSieho rozvoja tejto, zatial’ mélo
prebadanej, problematiky. Verime, Ze vystupy nasho projektu dobre poslizia vSetkym
zaujemcom o rozvoj mladeznickej politiky, 'udom  pracujucim s detmi a mladezou na
profesiondlnej ¢i dobrovolnickej baze, ako aj d’al§im aktérom zainteresovanym v tejto oblasti.

' BUCKINGHAM, D. (2002) Media Education — A Global Strategy for Development. A Policy Paper Prepared for UNESCO, [online].
¢2002. Last Revision 2002 [¢it.2007-11-10]

Dostupné z : http://www.mediaculture-online.de/fileadmin/bibliothek/buckingham media-education/buckingham media-education.html
BUCKINGHAM, D. - DOMAILLE, K.(2004) Where are We Going and How Do We Get There? In: Von Feilitzen, Cecilia and Carlsson,
Ulla (eds.) Promote of Protect?: Perspectives on Media Literacy and Media Regulations. Yearbook 2003. Goteborg, Sweden, The
International Clearinghouse on Children, Youth and Media, 41-54. (International Clearinghouse on Children, Youth and Media 6). [online].
c2004, Last Revision 2004 [cit.2007-11-10]

Dostupné z: http://eprints.soton.ac.uk/12543/




Kapitola 1
Medialna gramotnost’ — kI'i¢ova kompetencia pre 21.storocie

1.1 Medidlna gramotnost’ v informacnej a znalostnej spolo¢nosti

Dominantnou poZziadavkou umoziiujicou tspesné zaclenenie sa mladého ¢loveka do globalne;j
spoloc¢nosti je Co najefektivnejSie osvojenie si  komplexnej sady vedomosti, zrucnosti
a postojov. Prostredie Coraz viac saturované informaciami, médiami a novymi technoldégiami
podporuje snahy jednotlivych Statov rozvijat’ u mladych l'udi také zivotné zrucnosti, ktoré im
umoznia velmi flexibilne reagovat’ a vyrovnavat sa srychlymi a castymi zmenami
v osobnom, spolo¢enskom i pracovnom zivote.

Tieto zru¢nosti by mali zadrovenn  podporovat’ kultirnu réznorodost, pluralizmus,
demokraticky dialog, kritické myslenie, samostatné vyjadrovanie sa a prezentdciu vlastnych
postojov, ako 1 dalSie dolezité zrucnosti charakteristické pre zivot v 21.storo¢i. Jednou z
tychto kl'icovych kompetencii, ktoré maju vel'mi prakticky vyznam pre kazdého jednotlivca
i spolo¢nost’ ako celok, je jednoznacne medialna gramotnost’.

Vyznam arastiica dolezitost’ tohto fenoménu sa plasticky odraza iv aktudlnych
dokumentoch a stvisiacej legislativne prijatej na narodnej i medzindrodnej Grovni. Jednou
z prvych institucii, ktord pochopila vyznam kontinudlnej pripravy na spoluzitie s médiami,
bolo UNESCO, ktoré uz vroku 1982 prijalo tzv. Grunwaldskii deklardciu®. Dokument
zdoraziiuje zodpovednost’ celej spoloCnosti za pripravu mladych l'udi na Zivot vo svete
silnych obrazov, slov a zvukov. Deti a mladez potrebuju byt gramotné vo vsetkych tychto
troch symbolickych systémoch. Vlady a zainteresované institicie by preto podla deklaracie
mali, namiesto odsudzovania, alebo jednozna¢ného schvalovania sily médii, akceptovat’ ich
vyznamny dopad a vplyv na sucasnu kulturu a ¢loveka.

Medidlna gramotnost’ by preto nemala byt odsivana na okraj zadujmu ako parcidlna
zalezitost, ale Siroko reSpektovand ako zakladné l'udské pravo. Tento aspekt zdoraziuje aj
Dohovor o pravach dietata®. V dokumente prijatom v roku 1989 Valnym zhromazdenym
Spojenych narodov (OSN) sa v Clanku 13 uplatiiuje pravo deti a mlddeZe na slobodu
vyjadrovania. ,,Joto pravo zahrna slobodu vyhladavat, prijimat a rozsirovat informdcie
kazdého druhu bez ohladu na hranice, ¢i uz ustne, pisomne alebo tlacou, prostrednictvom
umenia alebo inymi prostriedkami podla volby dietata.

Clanok 17 proklamuje pravo deti a mladeze mat pristup k Sirokej $kale médii
a zdrojov informécii. Malo by ist’ najmé o informécie a materidly ,,..z réznych narodnych a
medzinarodnych zdrojov, predovsetkym takych, ktoré su zamerané na rozvoj socidlneho,
duchovného a mravného blaha dietata a tiez jeho telesného a dusevného zdravia.

Clanok 31 identifikuje pravo na volny &as a participaciu na kultdrnom Zivote, ktorych
stiCastou je aj slobodné vytvaranie a distriblicia textovych, obrazovych a zvukovych diel.

Vsetky atributy zaclenené v Dohovore o pravach dietata st integralnou sucastou
jednotlivych komponentov medidlnej gramotnosti. T4 navySe nezabezpecuje len jednoduchy
pristup mladych l'udi k informaciam, ale vytvara aj dolezité zru¢nosti a predpoklady na
aktivne hodnotenie a kriticki interpretdciu obsahovej 1 vizualnej stranky medidlnych
produktov.

? Grunwald Declaration on Media Education. In.: International Symposium on Media Education. UNESCO: 1982 [online]. ¢1982. [cit.2007-
11-07]

Dostupné z: http://www.unesco.org/education/pdf/MEDIA E.PDF

* Dohovor o pravach dietata. Valné zhromazdenie Spojenych narodov 20. novembra 1989. [online]. c1989, [cit.2007-11-04]

Dostupné z: http://www.unicef.sk/prava-deti/art69.html




Vyznamnym rysom medidlne gramotného mladého cloveka je tiez schopnost
rozoznavat’ v medidlnych posolstvaich manipulativne prvky, odhalovat’ rodové stereotypy,
rasové predsudky, intoleranciu voc¢i nasilnym prejavom a podobne. Medidlna gramotnost’ ich
uc¢i ako sa vyrovnavat s informa¢nym pretaZenim a neustadle rastGcou komercializaciou
medialneho prostredia.

V ramci europskej dimenzie rozvoja medidlnej gramotnosti nemozno opomenut’ ani

dolezity dokument Parlamentného zhromazdenia Rady Eurdpy*, ktoré uz pre 8 rokmi prijalo
nasledovné stanovisko:
, Medidlnu vychovu mozno definovat ako praktické vyucovanie zacielené na budovanie
medialnej kompetencie, chapanej ako kriticky a rozlisujuci postoj voci médiam s cielom
vytvarat' vyrovnanych obcanov, schopnych vynasat' vlastné sudy na zaklade dostupnych
informacii. Umoznuje im to pristup k potrebnym informaciam, ich analyzu a schopnost
identifikovat ekonomickeé, politické, socidlne a/alebo kulturne zdaujmy, ktoré stoja za nimi
stoja.

Medidalna vychova uci jednotlivcov interpretovat’ a vytvarat posolstva, vyberat

najvhodnejsie média pre komunikdciu a pripadne vyslovovat' nazory k ponuke médii a ich
vystupom.
Medialna vychova umoznuje ludom vykonavat svoje pravo slobody vyjadrovania a pravo na
informacie. Je prinosom nielen pre ich osobny rozvoj, ale posiliuje ucast a interaktivitu v
spolocnosti. V tomto zmysle ich pripravuje na demokratické obcianstvo a politicku
uvedomelost. ,,

Coraz vagsiu pozornost medidlnemu vzdeldvaniu a medidlnej gramotnosti venuje
1 Europska komisia, podla ktorej je tdto kompetencia ddlezitd pre spravne porozumenie
spoloCnosti v ktorej zijeme a umoziuje obcCanom efektivnejSie participovat na
demokratickom zivote.

Podla Eurdpskej charty medidlnej gramotnosti’ by medialne gramotny ¢lovek mal byt
schopny:

o pouzivat medidlne technolégie efektivne k pristupu, zhromazd’ovaniu, obnovovaniu a
zdielaniu obsahu, tak aby uspokojil svoje individudlne a skupinové potreby a
zaujmy,

o nadobudat pristup a realizovat’ informovany vyber zo Sirokej Skaly medialnych foriem
a obsahov z rozdielnych kultirnych a institucionalnych zdrojov,

O porozumiet tomu, ako a preco su medidlne obsahy vytvarané, ako aj s nimi stvisiaci
technicky, pravny , ekonomicky a politicky kontext,

o kriticky analyzovat techniky, jazyk a konvencie pouzivané v médiach a vyznam ich
posolstiev,

o pouzivat média tvorivo na vyjadrenie a komunikovanie myslienok, informacii a
nazorov,

o identifikovat’, zabranit, alebo odmietnut’ medidlne obsahy a sluzby, ktoré mézu byt
neziaduce, urazlivé, pohorsujuce a skodlivé,

o efektivne pouzivat’ média na upeviovanie demokratickych prav a ob¢ianskych slobod.

Mladi l'udia pozadujii informacie, ktoré splhaji ich sucasné potreby, ale zéaroven
neobsahuji predsudky, alebo urdzlivé poznamky voci dospievajicej generacii. Zdoraziuju
tiez Siroké spektrum informacii, ktoré su cielené, menej centralizované a su sucastou stratégie

* Odporacanie Parlamentného zhromazdenia Rady Eurdpy &.1466/2000 o medialnej vychove
Text bol prijaty Zhromazdenim 27. jina 2000 (19. zasadnutie) [online]. ¢2000, [cit.2007-11-04]
Dostupné z: http://www.radaeuropy.sk/?736

3 Charter for Media Literacy. Euro Media Literacy [online]. 2006, [cit.2007-10-04]

Dostupné z : http://www.euromedialiteracy.net




akceptujucej myslenie a postoje mladych 'udi. Vyplyva to z konzultacii vedenych pri priprave
dokumentu Novy impulz pre eurépsku mladez — Biela kniha Eurépskej vinie®. V stvislosti so
vztahom mladeze a medidlneho prostredia sa v dokumente zdoraziuje aktivne vyuzivanie
novych komunikaénych technolégii, ktoré ,,lepsie vyhovuju poziadavkam na participdciu,
ktorej charakter sa postupne presuva od kolektivnej participacie k viac individualnym
formam. “(s.35)

Aplikaciu vSetkych foriem préace s informaciami pre mlddez a garanciu ich dostupnosti vo
vsetkych formatoch (tlacené i elektronické médid) zdoraziuje aj Eurdpska charta informdcii
pre mlddez’, ktora bola prijata v novembri 2004 v Bratislave.

1.2 Medidlna gramotnost’ v kontexte kl'icovych kompetencii

Medialna gramotnost’ znamena vlastne roz$irenil informa¢nli a komunika¢nti zruénost’, ktoré
zaroven spdsobuje zmenu charakteru informacii v spolo¢nosti. Nadobudnutie zru¢nosti s iou
spojenych posiliiuje v 'ud’och kritické myslenie, ale zdroven podporuje kreativne schopnosti,
v prostredi stale sa rozSirujiceho mnozstva medidlnych posolstiev pouzivajicich obraz, slovo
a zvuk. Prave ztohto dévodu mozno medidlnu gramotnost’ zaradit’ medzi najzakladnejSie
zivotné zrucnosti pre 21. storocie.

V tejto suvislosti je potrebné analyzovat, aké miesto zaujima tento druh gramotnosti
v kontexte jednotlivych kIi¢ovych kompetencii. Pri objasneni tohto problému je nevyhnutné
spomenut, Ze medidlna gramotnost ma multidimenzionalny charakter. Vo vztahu k Strukture
a definicii jednotlivych kompetencii to znamend, Ze vedomosti, zrucnosti a postoje
charakteristické pre medidlnu gramotnost mozno identifikovat vo vel'mi Sirokom ramci
kl'icovych kompetencii.

VysSie uvedeni premisu budeme ilustrovat na referencnom ramci klucovych
kompetencii, ktory prijal Europsky parlament a Rada 18. decembra 2006 (Odporucanie
¢.2006/962/ES)*

Dokument podrobne Specifikuje nasledovnych osem kPucovych kompetencii:
1)Komunikécia v materinskom jazyku

2)Komunikécia v cudzich jazykoch

3)Kompetencie v oblasti matematiky, vedy a techniky

4)Digitalna kompetencia

5)Schopnost’ naucit’ sa ucit’

6)Spolocenské a obc¢ianske kompetencie

7Iniciativnost’ a podnikavost’

8)Kultirne povedomie a vyjadrovanie

Jednotlivé prvky medialnej gramotnosti st obsiahnuté vo vicsine vyssie uvedenych
kompetencii.

Ako vhodny priklad mozno uviest’ napr. komunikaciu v materinskom jazyku, ktora
zahfia ,,schopnost vyjadrovat’ a tlmocit' koncepty, myslienky, pocity, fakty a ndazory ustnou a

% Novy impulz pre eurépsku mladeZ — Biela kniha Eurépskej tinie. EK TUVENTA, Bratislava 2002, 98 s. ISBN 92-894-2189-4

7 Eurdpska charta informécii pre mladez. Dokument prijaty XV. Valnym zhromazdenim

Eurépskej mladeznickej informacnej a poradenskej agentiry (ERYICA) v Bratislave diia 19. novembra 2004. [online]. ¢2004. [cit.2007-10-
07]

Dostupné z: http:// www.uips.sk/download/mas/Charta SJ.doc

# Odporacanie Eurdpskeho parlamentu a Rady z 18. decembra 2006 o kIi¢ovych kompetenciach pre celoZivotné vzdelavanie (2006/962/ES)
In: Uradny vestnik Eurépskej tnie z 30.12.2006, L 394/10 - 18 SK. [online]. c2006. [cit.2007-10-07]

Dostupné z : http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/site/sk/0j/2006/1_394/1_39420061230sk00100018.pdf




pisomnou formou (pocuvanie, hovorenie, Citanie a pisanie) a z jazykoveho hladiska
interaktivne reagovat primeranym a kreativnym spésobom v roznych spolocenskych a
kulturnych suvislostiach; vo vzdelavani a odbornej priprave, v prdaci, doma a vo volnom
Case.” lIde aj ,...0 schopnost rozlisovat a pouzivat' rozme typy textov, vyhladavat,
zhromazdovat a spracovavat informdcie, pouzivat pomocky, formulovat a vyjadrovat svoje
ustne a pisomné argumenty presvedcivym sposobom, primeranym danému kontextu. *

Podobne digitdlna kompetencia je charakteristicki mnohymi vedomostami a
zruénost'ami, ktoré su bezpodmienecne nutné aj pre zvladnutie medidlnej gramotnosti. Jej
zakladné parametre totiz tvori ,sebaisté a kritické pouzivanie technologii informacnej
spolocnosti na pracovné ucely, vo volnom case a na komunikaciu. Je zaloZend na zdkladnych
zrucnostiach v IKT: pouzivanie pocitaca na ziskavanie, posudzovanie, ukladanie, tvorbu,
prezentdaciu a vymenu informdcii a na komunikaciu a ucast v spolupracujucich sietach
prostrednictvom internetu. ,,

Mladi I'udia by mali nadobudnit’ aj zru¢nost’ naué¢it’ sa samostatne a efektivne ucit’,
¢oho zakladnou podmienkou je schopnost vyhladavania, triedenia a spracovdvania Sirokej
Skaly informacii. Velka Cast’ z nich je dostupna prave prostrednictvom klasickych, ale najma
interaktivnych médii. ,,Naucit’ sa ucit’ sa*“ je schopnost’ pokracovat’ a zotrvat' v uceni sa,
organizovat’ si ho pomocou efektivneho manazmentu ¢asu a informdcii, a to individudlne
alebo v skupinach. Zdrojom coraz vicsSieho objemu poznatkov o svete su prave média.
Schopnost’ efektivneho ucenia preto do velkej miery zavisi od vyuzivania jednotlivych
medialnych technologii, schopnosti preferovat’ v médiach informécie, ktoré st pre ucenie
novym impulzom ¢i obohatenim. Na druhej strane tato spdsobilost’ umoziuje medidlne
gramotnému Cloveku , filtrovat™ tie medidlne podnety, ktoré k procesu efektivneho ucenia sa
vObec neprispievaju, pripadne ho i brzdia.

Vel'mi Siroké zastiipenie majii zru¢nosti spojené s medidlnou gramotnostou aj v rdmcei
spolocenskych a ob¢ianskych kompetencii. Ob¢ianska kompetencia umoziiuje jednotlivcom
zicCastiiovat’ sa na ob¢ianskom zivote zaloZzenom na znalosti spolocenskych a politickych
konceptov a Struktir, ako i prijati zdvdzku aktivnej a demokratickej ucasti. Reflexia
a hladanie tychto suvislosti je vel'mi efektivna a zasadena do praktick¢ého kontextu préave
prostrednictvom medidlneho vzdelavania.

Zakladné zruCnosti v ramci tejto kompetencie navySe zahfnaju ,,schopnost
konsStruktivne komunikovat' v rozlicnych prostrediach, byt tolerantny, vyjadrovat' odlisné
stanoviska a porozumiet im, vyjedndvat so schopnostou vytvarat' doveru a citit empatiu.
Tieto ciele je mozné dosiahnut’ prave prostrednictvom medidlnej vychovy, ktorej délezitou
stiCastou je spravne identifikovanie a prekondvanie stereotypov prezentovanych v médidch.
Ide predovsetkym o rodové, etnické, rasové a dalSie predsudky, ktorych zjednodusena
prezentécia a stereotypné posudzovanie su typické napr. pre televizne spravodajstvo, ale aj iné
mediane formaty.

V kontexte medidlnej gramotnosti zohrava ddlezitu tlohu tiez produkéna zlozka — teda
schopnost’ Cloveka samostatne vytvarat textové, obrazové ¢i zvukové informacie a
sprostredkovavat’ ich ostatnym zaujemcom. Tento aspekt sa naplno prejavuje v Osmej
kompetencii nazvanej — kultirne povedomie a vyjadrovanie. Jej ddlezitou sucastou je
,, uvedomovanie si dolezZitosti kreativneho vyjadrovania myslienok, skisenosti a emocii
prostrednictvom roznych médii vratane hudby, scénickych umeni, literatury a vytvarnych
umeni.“ Tieto zru€nosti zahffiaji tiez schopnost’ spajat’ kreativne a expresivne pohlady
jednotlivca s ndzormi ostatnych a urcovat’' a uvedomovat’ si spolocenské a hospodarske
prilezitosti v kultarnych aktivitach.

Podobné suvislosti a spolo¢né sty¢né body medzi klIacovymi kompetenciami
a medidlnou gramotnostou ndjdeme aj vostatnych medzindrodnych dokumentoch



a legislative, ktoré stouto problematikou stvisia. Vhodnym prikladom moéze byt pristup
Organizacie pre hospodarsku spoluprdacu arozvoj v Eurdpe (OECD). 'V roku 2001
publikovala dokument The Definition and Selection of Key Competencies’ rozlisujuci tri
zakladné kategorie kompetencii:

1)Interaktivne vyuzivanie nastrojov

2)Interakcia v ramci heterogénnych skupin

3)Autonomne sprdavanie

Kazda z tychto kompetencii obsahuje viacero podrobne Struktirovanych podkategorii,
vratane takzvanych indikatorov prejavu. Jednym z tstrednych posolstiev tohto materialu je, Ze
klicové kompetencie nemozno vnimat autondémne, ale skor ako vzajomne sa ovplyviujice
a prelinajuce fenomény uplatnitelné v najrozli¢nejSich kontextoch.

Tento multidimenziondlny pristup je najvhodnejSie ilustrovat’ na zakladnej kategorii
kompetencii nazvanej Interaktivne vyuZivanie nastrojov. K najdolezitejSim indikatorom,
ktoré ju charakterizuju patria nasledovné:

0 vediet vyhladavat, zatriedovat a vyuzivat informéacie zrdznych informacnych
pramenov,
nachadzat’ stivislosti medzi informa¢nymi zdrojmi,
rozliSovat’ podstatné informécie od nepodstatnych,
pouzivat’ informacie v novych kontextoch,
kriticky mysliet’ a vyjadrovat’ svoj nazor,
vediet’ formulovat’ otazky,
vyberat’ si najvhodnejSie médid, vyuzivat’ ich ako néstroj komunikécie, sebarealizacie
a prostriedok ucenia sa,
orientovat’ sa v Sirokej Skdle medialnych produktov a kriticky ich hodnotit,,
0 prijimat’ pozitivne medidlne podnety a odmietat’ tie, ktoré nas ohrozuju.

OO0 O0OO0OO0O0

(@)

Vyssie uvedené spdsobilosti st vel'mi typické pre medidlnu gramotnost’, ale uplatnenie
nachadzaju aj Sirokej Skale d’alSich Zivotnych zrucnosti potrebnych pre zivot globdlne;j
spolo¢nosti.

Medidlnu gramotnost’ preto treba vnimat’ predovsetkym ako kriticky a rozliSujici postoj
voci médiam s cielom vytvarat’ vyrovnanych ob¢anov, schopnych vynésat’ vlastné sudy na
zaklade dostupnych informacii, interpretovat’ a vytvéarat’ posolstvd, vyberat’ najvhodnejSie
média pre komunikiciu, ako aj identifikovat’ ekonomické, politické, socidlne a dalSie
zaujmy, ktoré za nimi stoja.

1.3 Sucasny stav vyskumu v oblasti medidlnej gramotnosti mladych lPudi

Vyskum medidlnej gramotnosti mladych l'udi, ale ani dospelych ¢lenov populdcie, nema
v nasSich podmienkach takmer Ziadnu tradiciu. V uplynulych rokoch sa sice zrealizovalo
niekol’ko vyskumnych projektov, ktoré Cciasto¢ne tato problematiku pokryvali, avsSak
samostatny vyskum tUrovne vSeobecnej medidlnej gramotnosti sa doteraz neuskutocnil.
V nasledujicom prehl'ade uvadzame  struéni charakteristiku tych vyskumnych tloh
realizovanych v SR, ktoré svojim obsahovym zameranim pokryvali asponi niektoré aspekty
medialnej gramotnosti. Pre orientdciu uvadzame aj zdkladné informdacie o niektorych
najcerstvejSich zahrani¢nych vyskumoch zaoberajucich medidlnou gramotnostou, alebo
niektorymi jej aspektmi.

? RYCHEN, D.S. — SALGANIK, L.H. The Defininion and Selection of Key Competencies[online]. c2001. [cit.2007 10.07] Dostupné z :
http://www.oecd.org/edu/statistics/deseco




Digitdlna gramotnost na Slovensku (2007)"

Institat pre verejné otazky zverejnil vyskumnu spravu Digitalna gramotnost’ na Slovensku
2007. Vyskum bol realizovany prostrednictvom empirického kvantitativneho vyskumu na
vyberovej vzorke 1 149 respondentov vo veku od 14 rokov az po obcanov dochodkového
veku. Je to uz druhy zo série vystupov projektu Digitdlna gramotnost’ na Slovensku, ktory
mapuje od roku 2005 jeden z kl'icovych predpokladov uspesnej transformacie na informacnu
spolo¢nost’ a znalostni ekonomiku.

Citatelskd gramotnost (medzindrodny prieskum PIRLS)"

Medzindrodny prieskum PIRLS testuje Ziakov vo veku 15 rokov. Predmetom
vyskumu je aj Citatel'ska gramotnost’ definovand ako ,,schopnost’ porozumiet’ a pouzivat' také
pisomné a jazykové formy, ktoré spolocnost vyzaduje a/alebo ktoré maju hodnotu pre
Jjednotlivea. ,, Vyskum pouziva literdrne aj informacné texty. PIRLS skima tieto Styri
Citatel'ské kompetencie:
a)porozumenie explicitne vyjadrenym informaciam aich vyhladavanie, b) vyvodenie
priamych zaverov, c) interpretdcia a integracia myslienok a informacii, d) skumanie
a hodnotenie obsahu, jazyka a prvkov textu.

Citatelskd gramotnost (medzindrodny prieskum PISA)"

Ide o prieskum OECD zamerany na prieskum vedomosti ziakov v oblasti Citatel'skych
kompetencii, matematiky a prirodnych vied. Citatel'skd gramotnost je definovana ako
,,porozumenie, pouzivanie a uvazovanie o pisomnych textoch, aby jedinec dosiahol svoje
ciele, rozsiril si vedomosti a potencial a aby sa zucastioval zZivota spolocnosti.

PISA rozliSuje tieto tri Citatel'ské kompetencie: a) ziskavanie informécii, b)interpretacia
textov, ¢) uvazovanie a hodnotenie. Z vysledkov slovenskej Casti prieskumu vyplynulo, Ze
ziaci maju skor faktografické a encyklopedické vedomosti, ako schopnosti z oblasti
interpretacnych zru¢nosti.

Citatelské a obcianske kompetencie Studentov'”

Témou Citatel'skych kompetencii sa zaoberal druhy blok otdzok sociologického
prieskumu s nazvom ,Participicia Studentov na samosprave strednych a vysokych §kol
Slovenska®. Vyskum kladol primerany doraz aj na preskimanie vedomosti a kompetencii
dolezitych pre obc¢iansku a politicku participaciu mladych l'udi.

Obcianska gramotnost™?

Medzinarodny vyskum CIVED (Civic Education Study) sktmal trovenn obCianskych
vedomosti, zruénosti a postojov u 14 rocnych ziakov. Popri faktografickych vedomostiach sa
zaoberal aj tym, ako dokdzu ziaci interpretovat dokumenty s obcianskym a politickym
obsahom. Projekt CIVED vytvoril testovacie nastroje, ktoré hodnotili pédt obcianskych

' VELSIC, M. Digitalna gramotnost' na Slovensku 2007 — Sprava z vyskumu, Inititiit pre verejné otazky, Bratislava 2007, 22 s. , ISBN 978-
80-88935-98-8

I MULLIS, 1., KENNEDY, A., MARTIN, M., SAINSBURY, M. (2006). PIRLS 2006 — Assessment Framework and Specifications.
Amsterdam: International Association for the Evaluation of Educational Achievement, 119 s. , ISBN: 1-889938-40-8

2 CRESSWELL, J., VAYSSETTES, S. (2006). Assessing Scientific, Reading and Mathematical literacy: A Framework for PISA 2006,
OECD, /87 s. ,ISBN: 9264026398

¥ MACHACEK, L.(2005). Participacia $tudentov na samosprave strednych a vysokych $kol Slovenska. Bratislava: [TUVENTA. ISBN: 80-
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kompetencii. Jednou zo sledovanych kompetencii boli ,, Interpretacné zrucnosti v oblasti
materidlov s obcianskym a politickym obsahom “.

Charakteristika tejto kompetencie: interpretovat’ vyjadrenia s politickym obsahom,
rozlisit medzi faktom a ndzorom, interpretovat’ kratky ¢lanok z novin a pod.

Mlady clovek a televizne spravodajstvo”

Starsi vyskum z roku 2001 sa zaoberal vztahom stredoskoldkov k obsahu televizneho
spravodajstva. Vyskumnu vzorku tvorilo 875 Studentov strednych $kol. Cielom bolo
zmapovat' frekvenciu vyuzivania jednotlivych elektronickych spravodajskych médii ako
zdrojov relevantnych informacii o diani na Slovensku a vo svete.

Middez a volny cas'®

V septembri roku 1999 uskuto¢nila Rada mladeze Slovenska spolu s Agentlrou
socialnych analyz ASA sociologicky prieskum o predstavach mladych l'udi o traveni voI'ného
Casu. Jedna Cast’ vyskumnej Ulohu sa zamerala aj na vztah mladych T'udi k ziskavaniu
informécii prostrednictvom pocitacov a internetu.

Bezpecny internet'’

Respondentmi v ramci kvalitativneho prieskumu Eurobarometra boli deti vo vekovej kategorii
9 —10 a 12 — 14 rokov zo vietkych &lenskych statov EU, ako aj Norska a Islandu. Oslovenych
bolo 28 340 respondentov z 28 eurdpskych krajin. Otazky boli veI'mi podrobne zamerané na
to, ako pouzivaju on-line technologie a ako by reagovali na problémy a rizika, ktorym mozu
byt vystaveni pri pouzivani internetu a mobilnych telefonov. Z vysledkov prieskumu je
taktieZ jasné, ze EU potrebuje proaktivne vzdeldvanie on-line médidach, ako aj informovat
rodi¢ov 0 moznostiach a rizikdch novych médii.

Pouzivanie produktov populdrnej kultiiry"

Vyskum Digital beginnings: Young children's use of popular culture, media and new
technologies sa uskutoc¢nil od septembra 2004 do jula 2005 vo Velkej Britanii. Zaoberal sa
tym, ako deti pouzivaju produkty popularnej kultiry, média a nové technoléogie v domacom
prostredi. Vyskumna vzorka: 1852 rodi€ov a opatrovatelov deti. KI'i€ovym zistenim bolo, ze
deti a mladez su v kontakte s médiami a novymi technoldogiami prakticky od narodenia
a zohravaju v ich zivotoch ¢oraz dolezitejSiu tlohu.

Média v Zivote mladych ludi®

Vyskum Generation M - Media in the lives of 8-18 year-olds sa uskutoc¢nil v USA v roku
2005. Poskytuje tidaje dokumentujiice charakteristiku a trendy pouzivania médii mladymi
Pud’mi. Déta boli ziskané v rdmci rozsiahleho vyskumu na vzorke 2032 respondentov vo veku
od 8 do 18 rokov, prostrednictvom anonymnych dotaznikov zameranych najmé na zvyklosti
suvisiace s pouzivanim médii.

'S TURAN, V. (2001). Mlady &lovek a televizne spravodajstvo. [online]. ¢2001. [cit.2007-11-09]
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Miladi ludia a Internet””

Britsky vyskum zroku 2004 sa zaoberal skisenostami deti , mladych T'udi a ich
rodiov s pouzivanim internetu a mobilnych technolégii. Skimal prostredia, v ktorych sa na
internet pripajaju, aké obsahy vyhl'addvaju, zrucnosti pri pouzivani vyhl'adavacich néstrojov,
ako aj ich reakcie na nevyziadany a Skodlivy obsah.

EIAA Mediascope Europe 2007

Prieskum uskutocnila v oktobri 2007 Eurdpska asocidcia interaktivnej reklamy ETAA.
Skupinu respondentov tvorili mladi l'udia vo veku 16 az 24 rokov. Na telefonickom
prieskume sa zacastnilo sedemtisic 'udi z Velkej Britanie, Nemecka, Franctzska, Spanielska,
Talianska, troch Skandinavskych krajin, Belgicka a Holandska.

» LIVINGSTONE, S. — BOBER, M. (2005) UK Children Go Online — Final Report of Key Project Findings. London: Economic and Social
Research Council. [online]. ¢2005. [cit.2007-11-05]

Dostupné: http://personal.lse.ac.uk/bober/UKCGOfinalReport.pdf

! ETAA Mediascope Europe 2007 Pan European Executive Summary [online]. ¢2007. [cit.2007-11-01]

Dostupné z: http://www.eiaa.net/research/research-details.asp?SID=1 &id=3 75 &lang=6&origin=media-consumption.asp

11



Kapitola 2
Vyskum Mladez a média — Medialna gramotnost’ mladych I'udi na
Slovensku

Medidlnu gramotnost’” vnimame ako jednu z kIicovych kompetencii, ktord sa musi stat’
nevyhnutnou vybavou pre zivot deti a mladeze v globélnej spolo¢nosti. Tieto zrucnosti sa
najintenzivnejSie rozvijaji predovsetkym v obdobi detstva a dospievania — zasahuji pritom
kognitivnu, emocionélnu i etickii dimenziu ¢loveka.

2.1 Parametre vyskumnej ulohy

Pri koncipovani parametrov vyskumnej ulohy sme vychadzali z definicie medidlnej
gramotnosti, ktord patri v odbornych kruhoch k najrozsirenejSim a najviac citovanym. Ide
o nasledovnil v§eobecnu definiciu, na ktorej sa v roku 1992 zhodli ucastnici medzindrodnej
konferencie v americkom The Aspen Institute Wye Center:

, Medidlna gramotnost’ je schopnost pristupu, analyzovania, hodnotenia a vytvdrania
informdcii so Specifickymi vystupmi a v réznych formdtoch. ,,*’

Vtejto formulacii sa rozliSuji Styri zdkladné parametre medidlnej gramotnosti:
schopnost’ ziskat’ pristup k informaciam z médii, analyzovat’ ich, podrobit’ ich hodnoteniu
a byt schopny samostatne informacie vytvarat’. Uvedené Styri prvky tvoria zaroven
podstatu najddlezitejSich kompetencii, ktoré¢ by si mal medidlne gramotny ¢lovek osvojit.
Z vyssie uvedenych dovodov sa preto v naSej vyskumnej tilohe venujeme predovsetkym
zistovaniu toho, aka je umladych T'udi kvalitativna Uroven zakladnych medidlnych
kompetencii — teda schopnost’ vyhladavat, analyzovat, kriticky hodnotit’ a produkovat
informécie v r6znych formatoch.

2.2 Ciele a hypotézy vyskumu

CieP’mi vyskumného projektu Mldde: a média - Medidlna gramotnost’ mladych Pudi na
Slovensku bolo predovSetkym:

1) Zmapovat’ kol'ko ¢asu mladi l'udia travia sledovanim/pouzivanim jednotlivych druhov
médii a aka je kvalita ich ,,styku‘ s médiami.

2) Preskimat o aké typy medidlneho obsahu sa mladez zaujima, ako ich vnima a ¢i
dokaze z médidlnej produkcie selektovat’ informdacie, ktoré rozvijaju jej individudlne
a skupinové potreby a zaujmy.

3) Zistit' ¢i mladi l'udia vrodinnom prostredi zdielaji pri pouzivani médii nejaké
pravidla, ¢i o medialnom obsahu diskutuju s rovesnikmi, rodi¢mi, uéitel'mi a d’alSimi
skupinami osdb.

4) Objasnit’ ¢i a akym spdsobom dospievajica generdcia pouziva medialne technologie
na kreativne vyjadrenie a komunikovanie vlastnych myslienok, informacii a nazorov.

5) Preskimat’ ¢i mladi l'udia sprdvne rozumeju tomu, preco su jednotlivé medialne
obsahy vytvéarané, ¢i vnich dokdzu identifikovat’ pripadné manipulativne prvky,
spravne identifikovat’ vyznamy jednotlivych posolstiev a rozliSit' nazor od nazorovo
nezat'azenej informacie.

2 FIRESTONE, M. CH. (1992) The Aspen Institute Communications and Society Program — National Leadership Conference On Media
Literacy, The Aspen Institute Wye Center, Queenstown, Maryland, December 7-9, 1992 [online]. ¢1992. [cit.2007-10-07]
Dostupné z: http://www.medialit.org/reading_room/article582.html
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6) Preskumat’ do akej miery st mladi I'udia schopni rozlisit' medidlne obsahy informacne
takmer bezcenné, od informécii, ktoré maji pre ich zivot prakticky vyznam.

Hypotézy, ktoré by mal vyskum potvrdit’, alebo vyvratit, sme sformulovali do
nasledovnych problémovych okruhov:

Hypotéza 1

Mladi 'udia maju a v plnej miere vyuzivaju neobycajne Siroké moznosti, ktoré im medidlna
komunikacia prindSa, na druhej strane su vSak relativne slabo pripraveni na zvladnutie
informaéného ,,pretazenia“ a selektovania obsahov prispievajicich k ich individudlnemu
rozvoju a plnohodnotnej participacii na zivote spolo¢nosti.

Hypotéza 2

Intenzita pouzivania jednotlivych druhov médii sa u mladych l'udi postupne presuva od
,pasivnych* foriem (sledovanie TV, ¢itanie tlaenych Casopisov ap.) k interaktivnym formam
fungujicim v prostredi internetu (fenomén Web 2.0 — socidlne siete, komunitné portaly,
zdiel'anie obsahu ap.)

Hypotéza 3

Mladi 'udia maju vybudovant istii mieru prirodzenej odolnosti vo¢i manipulativnym prvkom
pouzivanym v prostredi medidlnej komunikacie, vzhladom k absencii medidlneho
vzdelavania vSak v plnej miere nedokazu kriticky analyzovat’ techniky, jazyk a konvencie
pouzivané v médiach a vyznam ich posolstiev.

2.3 Metodologia vyskumu

Vyskumna technika: V rdmci projektu sme vyuzili kvantitativne empirické metddy vyskumu
— kombinaciu dotaznika a pisomnych testov a ich obsahovu analyzu a vyhodnocovanie. Tieto
podklady boli vytvorené v pripravnej fdze vyskumnej ulohy. Pre kazda z cielovych skupin
boli vytvorené samostatné testy a dotazniky. Velka cast’ otdzok a uloh je vSak zhodna pre
vSetky tri cielové skupiny. Dovodom je najmé snaha o to, aby boli vystupy z jednotlivych
kategorii testov a dotaznikov obsahovo kompatibilné a aby jednotlivé zistenia bolo mozné
navzajom porovnavat. Takto zvolend vyskumna technika umoziuje ziskat informacie od
relativneho velkého poctu respondentov, v pomerne kratkom ¢ase a s vysokou vypovednou
hodnotou.

Velkost’ a konsStrukcia vyskumnej vzorky: Celkovy pocet respondentov bol 674, z toho
206 respondentov — vysokoskolskych studentov, 188 respondentov z radov stredoskoldkov
a 180 respondentov zradov starSich ziakov zakladnych skol (7. az 9.ro¢nik). Sledované
znaky: vek, pohlavie, kraj, velkost’ trvalého bydliska, typ Skoly, navStevovany roc¢nik.
Vyberové vzorky boli konstruované ako kvétne podl'a vyberovych znakov. Vzorky su na sebe
nezavislé.

2.4 Zber dat

Terénny zber dat uskutoénila Agentura socialnych analyz ASA, s.r.o. prostrednictvom siete
vyskolenych anketarov metdédou osobného rozhovoru (Standardizovany rozhovor Skolené¢ho
anketara srespondentom), ktory bol zaznamendvany do dotaznika a testu a nasledne
elektronicky spracovany do datovej matice. Zber dat sa uskutocnil v termine od 22. 10. do
6.11. 2007. Ziskané udaje sme nasledne spracovali a dalej analyzovali Standardnymi
Statistickymi postupmi a metddami prostrednictvom programu SPSS.
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Kapitola 3
Interpretacia vysledkov vyskumu

3.1 Pristup k médiam

Vychadzajic zo zakladnych parametrov, cielov a hypotéz vyskumnej ulohy sme sa v prvej
Casti zamerali na charakter a kvalitu pristupu k informacidm z médii. V tvodnej faze sme
skamali, aké je dostupnost’ jednotlivych médii v domacnostiach mladych l'udi. Ziskané udaje
(Graf 1) potvrdili nd$ predpoklad, ze penetracia jednotlivych technoldgii ur¢enych na
sledovanie/pouzivanie médii je na Slovensku relativne vysoka. Je zaujimavé, Ze nadpolovicna
vacsina domécnosti, v ktorych Ziji mladi l'udia, disponuje minimalne jednou ,,pasivnou‘
medialnou technoldgiou (napriklad televizny arozhlasovy prijima¢, DVD, CD a MP3
prehrava¢ ap). Naopak, zastipenie zariadeni vyzadujicich aktivny pristup k ich pouZzivaniu
(PC/notebook, videokamera, fotoaparat ap.) nie je zatial’ az na tak vysokej urovni. Osobitna
kategériu tvoria mobilné telefony, ktorych vyskyt v slovenskych domdacnostiach je
mimoriadne vysoky. Osobitne to plati pre domacnosti Studentov jednotlivych typov §kol, kde
priblizne dve tretiny respondentov uviedli vyskyt az Styroch teleféonov na domécnost’.

V priblizne polovici sledovanych domacnosti Ziakov ZS a stredoskolikov nédjdeme az
dva televizne prijimace. ESte vyraznejSi je pocet televizorov v rodinach vysokoskolakov.
Priblizne polovica mladych l'udi zijucich v monitorovanych domécnostiach mé k dispozicii
aspoii jeden osobny poéitad, prip. notebook. Dalsimi aktivnymi médiami na pripadna tvorbu
vlastného obsahu (napr. videokamera) vSak nedisponuje 50 az 60 percent respondentov.

V ramci sledovania moZznosti pristupu mladych l'udi k technol6gidm sme zistovali aj
ich individualne vlastnictvo prip. pouZivanie. Zistili sme, Ze 58 % ziakov ZS aaz 57 %
stredoSkoldkov ma vo svojej izbe televizor. Viac ako polovica respondentov zradov
studentov SS uviedla, Ze maji v individualnom vlastnictve, resp. vyluénom pouzivani, osobny
pocitac, alebo notebook.

Vel'mi zaujimavé vysledky priniesol prieskum toho, ako casto mladi l'udia sleduju
jednotlivé média. Ako ukazuje Graf 2, pre Ziakov zdkladnych $kdl je najfrekventovanejsie
sledovanym médiom televizia. Jednu az dve hodiny denne sleduje jej vysielanie 36 %
respondentov a 33 % oslovenych dokonca uviedlo, Ze pred televizorom denne presedi tri az
Styri hodiny. Obdobnd situdcia je aj v kategorii stredoskolakov, z ktorych 35 % travi pred
obrazovkou kazdy deni jednu az dve hodiny. So stupajucim vekom respondentov vSak zaujem
o televizne programy vyrazne klesd a presuva sa smerom k internetu. Hodinu az dve pred
televizorom stravi uz len 16 % oslovenych vysokoskolakov a 35 % respondentov dokonca
uviedlo, Ze televiziu zapina iba raz az dva krat tyzdenne. Naopak, az 44 % vysokoskolakov
pouziva internet denne, hoci v rozliénom ¢asovom rozpéti (pocet respondentov , ktori stravia
pri internete ¢as od 5 minat do 4 hodin. ). Podobny trend moZno pozorovat aj
u stredoskolakov, kde 20 % oslovenych stravi internetovymi aktivitami kazdy den 3 a4
hodiny a 18 % dokonca tvrdi, ze tento ¢as u nich dosahuje viac ako 4 hodiny denne.

Tieto zistenia koreSponduju s nedavnym vyskumom EIAA Mediascope Europe 200
podla ktorého sa pre eurdpsku mladez vo veku 16 az 24 rokov stal internet prioritnym
médiom pouZzivanim CastejSie ako donedavna prevladajuce pasivne sledovanie televizie.

723

¥ EIAA Mediascope Europe 2007 Pan European Executive Summary [online]. ¢2007. [cit.2007-11-01]
Dostupné z: http://www.eiaa.net/research/research-details.asp?SID=1 &id=3 75 &lang=6&origin=media-consumption.asp
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Zaujimavym zistenim je, Ze so stupajicim vekom mierne klesa izaujem mladych
o pocitacové hry. Pri porovndvani odpovedi sme zistili, Ze PC hry vobec nehra iba 25 %
ziakov Z8S, 32 % stredoskolakov, ale az 55 % $tudentov VS. Stupajici zdujem naopak mozno
pozorovat’ pri rozhlase, ktory jednu az dve hodiny denne pocuva 13 % ziakov ZS, 17 %
Studentov strednych $kdl, ale az 42 % vysokoskolakov.

Prekvapujuce zistenia prinieslo zistovanie zdujmu mladych l'udi o printové média,
ktoré dost’ kontrastuju so vSeobecne prevladajicim nazorom o nezaujme mladeze o tlac. Az
36 % ziakov ZS a 42 % oslovenych stredoskolakov tvrdi, Ze si denne prezrie noviny, pripadne
asopisy (ZS — 36 %, SS — 38 %). Stymto zistenim dost kontrastuju odpovede
vysokoskoldkov, z ktorych priblizne 40 % si noviny precita iba 3 az 4 krat do tyzdna.
Vysvetlujeme si to tym, ze vramci prieskumu sme nerozliSovali ¢itanie novin/Casopisov
v klasickej tlacenej podobe a ich verzii umiestnenych na internete. Niektori z respondentov
preto zrejme zaradili Citanie internetovych verzii periodik do kategorie internet.

Ako dokumentuju ziskané udaje (Graf 3), mladi l'udia najcastejSie pouZzivajl internet
v doméacom prostredi. Tento typ pristupu ako najfrekventovanejsi oznacili stredoskolaci (56
%) a vysokoskolaci (45 %). Z hl'adiska priestorovej dostupnosti internetového pripojenia su
relativne prekvapujuce tidaje o pouzivani internetu v Skolskom prostredi. Napriek tomu, Ze na
Slovensku uz zrejme nendjdeme ziadnu Skolu bez pristupu do siete, jej plné vyuZzivanie sa
v mnohych z nich este prili§ neudomacnilo. Skolu ako miesto vel'mi &astého pouZivania
internetu oznacilo len 13 az 20 % oslovenych respondentov. Indikuje to, ze potencial
vyuzivanie internetu v rdmci vyucovania na skolach zrejme este nie je naplno vyuzity.

V kategorii vysokoskolskych Studentov je interndt jednym z najfrekventovanejSich
miest pripojenia na internet, pomerne nizke hodnoty dosiahlo vyuZzivanie internetu v kniZnici,
ale 1v internetovej kaviarni au priatelov a znamych. Predpoklad, Ze vyuzivanie internetu
stipa umerne s vekom, potvrdili Udaje o respondentoch, ktori internet skoro vobec
nepouzivaji. Takato odpoved’ si zvolili iba 6 % vysokoskoldkov, ale az 13 % starsich ziakov
Z8.

Niektoré zahraniéné empirické vyskumy?* preukézali, ze mladi Tudia velmi &asto
pouzivaji média ako kulisu pri vykonavani inych aktivit (napriklad ucenie sa, komunikacia
s priateI'mi, rodicmi ap.). V rdmci naSho vyskumu sme sa pokusili zistit podrobnosti
o simultdnnom sledovani/pouzivani médii (Graf 4). Viacero druhov médii sucasne takmer
vzdy sleduje 18 % ziakov ZS, 21 % $tudentov SS a 25 % vysokoskoldkov. Zhruba tretina
opytanych tak robi iba zriedkavo a v priemere 14 % mladych l'udi tvrdi, Ze nikdy nesleduje
prip. nepouziva viacero médii zaroveri.

Jednym z dblezitych parametrov vypovedajicich o moznostiach a kvalite pristupu deti
a mladeze k médiam, je regulacia ich pouzivania zo strany rodi¢ov. Respondentom sme preto
polozili otazku, ¢i im rodiCia stanovuju nejaké pravidla tykajice sa pouzivania médii.
Polovica Ziakov ZS a viac ako 70 percent stredoskolikov tvrdi, Ze jednotlivé média moze
vyuzivat bez akejkol'vek kontroly a obmedzeni. Priblizne 21 percentam starSich Ziakov ZS
a 17 % stredoskolakov rodicia regulujii ¢as straveny s médiami, ale o sledovany/pouzivany
obsah sa nezaujimaju. Takmer 30 percent Ziakov ZS a iba 9 % Studentov SS uviedlo, Ze sa ich
rodiCia zaujimaju o Cas, ale i obsah programov, ktor¢ sleduja.

Okrem povahy a rozsahu regulacie sme sledovali aj o to, ktoré z médii rodi¢ia svojim
detom najviac obmedzuju stanovovanim nejakych pravidiel. Na prvej priecke médii
s najcastejSim, prip. castym obmedzenim sa umiestnilo hranie hier na PC/konzole a tesne za
nim pouzivanie internetu a mobilu. Na Uplne minimalnej urovni je stanovovanie pravidiel
tykajacich sa

24 RIDEOUT, V., ROBERTS, D.F. & FOEHR, U.G. (2005). Generation M - Media in the lives of 8-18 year-olds. Menlo Park (CA): The
Kaiser Family Foundation.
Dostupné z : www.kff.org/entmedia/
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sledovania televizie, videa, kde len priblizne 20 % oslovenych priznalo vyskyt obmedzeni, aj
to len zriedkavych. Najmenej regulovanou oblastou je pocuvanie hudby.

Tieto zistenia plne koreSponduji s vysledkami celoeuropskeho prieskumu
Eurobarometer — Illegal and Harmful Content on the Internet™, ktory sa uskutoénil v roku
2004 na vzorke 28 340 respondentov. V priemere 45 % respondentov z krajin EU — 25
uvadza, ze vo svojej rodine s dospievajucimi ¢lenmi pouziva nejaké pravidla stvisiace
s pouzivanim internetu a televizie. Priblizne 32 % uddva obmedzenia tykajice sa mobilov
a 27 % pocitatovych hier. V rdmci tohto rozsiahleho prieskumu bol zostaveny aj rebricek
krajin podl'a miery rodicovskej regulacie médii. Na prvych prieckach sa umiestnili Finsko
a Svédsko (61 %). Slovensko sa spomedzi 25 monitorovanych krajin zaradilo na 17 miesto
s mierou reguladcie na urovni 36 %. Tieto Cisla sa vel'mi priblizuji aj vysledkom nasho
vyskumu prezentovanych v subore (Graf 5 a 6).

Pre vytvorenie  plastickejSicho obrazu o tejto problematike sme s otdzkou
o rodicovskej regulacii médii oslovili aj vysokoskoldkov. Tych sa sice obmedzenia zo strany
rodiCov uz vécsinou prili§ netykaju, avSak nds zaujimal ich ndzor na to, ¢i by rodicia takéto
pravidla mali pouzivat. Vysokoskolaci za najdolezitejSie povazuju stanovovanie pravidiel
v suvislosti s pouzivanim internetu (36 %) a hranim pocitacovych hier (14 %). Ziskané
vysledky (Graf 7 a 8) vypovedajii o vy$Som stupni zrelosti tejto skupiny mladych Tl'udi,
nakolko charakter pravidiel a obmedzeni je podobny ako pouZzivaju skuto¢ni rodicia starSich
ziakov Z8 a stredoskolakov.

Pre vytvorenie zdravého vzt'ahu k stale silnejicemu medidlnemu toku je dolezité, aby
Clovek dokazal z vlastnej vole filtrovat' informécie a vyberat’ si len tie, ktoré ho naozaj
zaujimaju a zaroven modzu prispiet’ k jeho osobnému rozvoju, lepSej informovanosti,
zaCleneniu do skupiny a pod. Vysokoskoldkov sme sa preto spytali, ¢i maju nejaké vlastné
pravidla tykajiuce sa pouzivania médii. K takymto ,,0sobnym® pravidlam mozno zaradit’ rozne
predsavzatia typu: budem si korigovat cas straveny pred televizorom ¢i pri internete, snazim
sa vyhybat bulvarnym novinam, tento typ reldcii mi vyhovuje a preto ich sledujem pravidelne,
ap. Zaujimavym zistenim je, Ze viac ako tretina vysokoskoldkov takéto pravidlad tykajuce sa
medialneho obsahu naozaj pouziva. Dalsich 15 % respondentov vyuziva autoregulaciu ¢asu,
ktory sledovanim/pouzivanim médii stravia. Pravidla v stivislosti s Casom i obsahom aplikuje
necelych 6 % opytanych.

3.2 Vyber a analyzovanie medialneho obsahu

Jednym z dolezitych ukazovatelov charakterizujucich medialne gramotného cloveka je tiez
zaujem a schopnost’ diskusie o réznych medialnych obsahoch. Mladi 'udia st denne vystaveni
obrovskému mnoZzstvo obrazov, slov azvukov, z ktorych velkd vécSina prichadza prave
z médii. Schopnost’ urcitej reflexie videného, c¢itaného a pocutého preto pomerne mnoho
vypovedd o tom, ¢i je jednotlivec len pasivhym konzumentom, alebo sa nad medidlnymi
posolstvami aspon trocha zamysl'a a dokaze tieto myslienky zdielat’ s inymi 'ud’mi.

Respondentom zo vsetkych troch typov §kdl sme preto polozili otazku, ¢i a s kym sa
zhovaraju o medidlnom obsahu. Dospeli sme pritom k vcelku zaujimavym zisteniam.
Priblizne 70 % stredoskolakov iziakov ZS uvadza, Ze srodiémi najéastejsie diskutuje
o televiznych  programoch. V pripade ostatnych médii je percento zdielania
videného/¢itaného/pocutého obsahu podstatne nizSie. Najmenej sa mladi s rodiémi bavia
o hudbe arozhlasovom vysielani. Tato skupina médii sa spolu s internetom umiestiiuje
naopak na poprednych miestach rozhovorov s priatel'mi, sirodencami a spoluziakmi.

* Tllegal and Harmful Content on the Internet, EU-25 Comparative Highlights, Eurobarometer — Gallup Organisation, 2003/2004.
Dostupné: http://ec.europa.eu/information_society/activities/sip/eurobarometer/index_en.htm
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Za zmienku stoji postoj vysokoskoldkov, z ktorych az 86 percent uviedlo, Ze s rovesnikmi sa
zhovara prave na tému internet.

Za vel'mi zdvazné povazujeme zistenia tykajice sa zdielania medidlneho obsahu
s pedagogmi. Viac ako 60 % ziakov ZS uviedlo, Ze sa v $kolskom prostredi vobec
nezhovaraji o nimi najsledovanejSom médiu — televizii. Podobne st na tom st stredoskolaci,
z ktorych si na obcasnu diskusiu s ucitel'mi o televiznych programoch spomenulo viac ako 40
percent respondentov. Je zardzajice, Ze podobne nizky percentudlny podiel sa tyka aj obsahu
internetu, hoci vac¢Sina Studentov md moznost’ v skole absolvovat’ hodiny informatiky. Ako
vyplyva z nasej analyzy ucebnych osnov informatiky na réznych typoch $kol, nie je praca
s on-line informaciami vonkoncom ich prioritnym zameranim. Schopnost vyhladavat a
pracovat’ s informaciami z najroznejSich zdrojov a formatov, dokazat’ ich triedit, hodnotit’
a spracovat’ je pritom jednou z najddlezitejSich kI"aicovych kompetencii, ktoré by si mali mladi
udia osvojit’.

Zistenia uvedené v Grafe 9 plne podporuju opodstatnenost’ a potrebu zavedenie
prvkov medidlnej vychovy do osnov naSich $kd6l. Vzhladom na rastuci vplyv medidlnej
komunikacie na vSetky zlozky Zivota mladych l'udi je alarmujuce, ak viac ako polovica
respondentov nasho vyskumu uvadza, Ze o ziadnom z médii s ucitelmi v Skole vdbec
nediskutuje. Tento stav je dlhodobo neudrzatelny nielen kvoli tomu, ze mladez travi
s médiami ¢oraz viac Casu, ale aj z bezpecnostného hl'adiska. Aj podl'a viacerych dokumentov
Eur6pskej unie (napr. iniciativa Safer Internet) maju mladi l'udia pravo ziskat' v Skolskom
prostredi dostatok relevantnych informdcii o néstrahdch a nebezpecenstvach spojenych
s pouzivanim internetu, naucit’ sa pouzivat jednotlivé sluzby bezpecne a ziskat' dostatok
zru¢nosti na eliminovanie pripadnych rizik. V tejto oblasti musi zohravat’ ddleziti funkciu
prave Skola a v nej prebiehajice neformalne diskusie na tato tému.

Autori nedavneho britského vyskumu UK Children Go Online’® oznaduji sudasnych
mladych l'udi Zijacich v globdlnej spolo¢nosti vyrazom ,,internetova generacia®, pripadne
,online generacia“. Vyskumna sprava prinaSa informacie o nestale rasticom vyzname tohto
fenoménu a potvrdzuje predpoklad, Ze internet sa stdva najdolezitejSim médiom pre Coraz
vacsiu skupinu deti a mladych T'udi.

V ramci ndsho prieskumu medialnej gramotnosti sme sa preto respondentov spytali,
ktoré zmédii povazuji za najdolezitej$i zdroj informacii (Graf 10). Na prvej priecke sa
s pomerne vysokym naskokom umiestnil prave internet, ktory je prioritou pre 40 az 50 %
ziakov ZS a SS. Absolitnym vitazom je toto médium i v kategorii vysokoskolakov (78 %).
AZ druhym najddlezitejSim informacnym zdrojom sa stala televizia, ktorej dolezitost’ ako
relevantného zdroja informacii vSak klesd imerne so stipajucim vekom respondentov. Za
informaéne najddlezitejie médium ju oznadilo 41 % ziakov ZS aiba okolo 35 %
stredoSkoldkov a vysokoskoldkov. Z ostatnych médii stoja za pozornost’ eSte noviny
a Casopisy, ktoré za vel'mi dolezity, prip. pomerne ddlezity informa¢ny zdroj oznacili najma
vekovo starsi respondenti.

Mimoriadnu dblezitost’ on-line prostredia v zivote mladych l'udi potvrdili i odpovede
na otazku, v ktorej sme sa zaujimali, ktoré z médii povazuji za najddlezitejsi zdroj Studijnych
informécii. Viac ako dve tretiny respondentov opdt’ preferovali vyhladavacie nastroje na
internete. Ako vidno z porovnania Grafov 11 tieto vysledky sa pritom tykaja vSetkych
sledovanych vekovych kategorii mladeze. Opét” pritom moZeme pozorovat' zretelny trend
narastu zaujmu o internet v suvislosti s rasticim vekom opytanych.

* LIVINGSTONE, S. — BOBER, M. (2005) UK Children Go Online — Final Report of key project findings. London: Economic and Social
Research Council.
Dostupné: http://personal.lse.ac.uk/bober/UKCGOfinalReport.pdf
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Samotny fakt, Ze mladi l'udia stravia on-line Coraz viac €asu a zdroven povazuju internet za
najddlezitej$i zdroj informécii, vS§ak pomerne malo vypoveda o ich konkrétnych aktivitach
v prostredi celosvetovej siete. Z tohto dovodu sme sa zaujimali, z akych dovodov sa mladez
najCastejSie pripaja na internet. Ako nazorne ukazuje séria grafov (Grafl2) , ich
najfrekventovanejsie aktivity priamo suvisia s komunikaciou. Chatovanie, diskusné fora, e-
mail a d’al§ie sluzby najviac vyhl'adava viac ako 40 percent respondentov z radov Ziakov ZS
a stredoskolakov. Priblizne tretina z nich vyhl'addva informacie tykajice sa osobnych zalub
priamo nesuvisiacich so stidiom. V tejto skupine je pomerne frekventované je aj stahovanie
softvéru, hudby, obrazkov, filmov a pod.

Znacne odlisny je obraz o internetovych aktivitdich vysokoskoldkov. V tejto skupine
jednoznacne zvitazilo vyhladavanie informacii potrebnych pre Studium, ktoré najviac
preferuje 67 % respondentov. Chatovacie sluzby, diskusné fora a podobné komunikacné
nastroje ako najcastejs$i dovod oznacilo iba 14 % a ako Casty 34 % vysokoskolakov.

Za zmienku stoja aj ziskané tdaje o zdujme mladych l'udi individudlne publikovat’ na
webe vlastné textové, zvukové, alebo obrazové stbory. Hoci moznosti na takyto sposob
komunikovania vlastnych ndzorov a prezentaciu vlastnej kreativity je v prostredi internetu
neurekom, na Slovensku eSte nie je ich vyuZzivanie prili§ frekventované. Spomedzi naSich
respondentov vSetkych vekovych skupin takéto moznosti komunikécie vyuziva v priemere len
necelych 10 percent z nich.

Televizia je popri internete pre mladych I'udi najddlezitejSim médiom a jej stale vel'mi
vyznamny vplyv na tto skupinu percipientov potvrdili i nase predchadzajice zistenia. Z tohto
dovodu sme sa rozhodli bliz§ie pozriet’ na to, aké typy programov si mladez najCastejSie
vybera. Respondentom sme predlZili pomerne obsiahly zoznam rdznych televiznych formatov
zahfnajlci relacie spravodajského, zdbavného ivzdelavacieho, resp. naucného charakteru.
Ako vidno z porovnania grafov Graf 13 najziadanejSim typom televizneho programu su
jednoznacne filmy, ktoré velmi zaujimaju 65 % ziakov ZS, 41 % stredoskolikov a 68 %
vysokoskoldkov. Podobne sa u mladych teSia pomerne velkej obl'ube aj televizne seridly.

Podla oc¢akévani st popri filmovej produkcii vel'mi preferované relacie o modernej
hudbe, ktoré stoja v popredi zaujmu 48 % ziakov ZS a 35 % S$tudentov SS. Zaujem o
hitparady a podobné typy hudobnych programov vsak s rastucim vekom respondentov klesa.
V skupine vysokoskoldkov az 22 % uviedlo , Ze sa o ne nezaujima vobec, prip. sa skor
nezaujima (34 %). Relacie o modernej hudbe vel'mi zaujimaju iba 8 % opytanych Studentov
V8.

Z ostatnych televiznych formatov sa relativne velmi nizkemu zdujmu teSia

vzdelavacie programy, ako iprogramy o kultire a umeni. Toto zistenie vSak nemad prili$
vysoku vypovedni hodnotu, nakol’ko ponuka tohto druhu programov je na Slovensku na
uplne minimalnej trovni, nielen v komerénych, ale vo verejnopravnej televizii.
V pripade televizneho spravodajstva respondenti vSetkych vekovych kategorii najCastejsie
odpovedali, Ze tento format ich obfas zaujima. Doméace izahrani¢né spravodajstvo si teda
obCas pozr, ale kich najoblibenej$im relaciam urcite nepatri. Zo spravodajskych
televiznych zanrov je na tom o trochu lepsie Sport, o ktory sa vel'mi zaujima v priemere asi 20
% oslovenych mladych l'udi. Zaujimavé je, Ze v rebricku najneoblibenejSich programov sa
na prvom mieste umiestnila reklama — vobec sa o fiu nezaujima 55 % ziakov 7S, 60,9 %
stredoskolakov a 32 % vysokoskoldkov. Tento vysledok vSak urcite nie dokazom toho, ze by
reklama nemala na mladych l'udi vplyv, pripadne Ze by boli voc¢i jej vplyvu a manipulativhym
praktikaim odolny. Ako dokazuju d’alSie vysledky nasho vyskumu, skor opak je pravdou —
spravne rozliSenie komunikacného zameru aucelu reklamného posolstva je ddlezitou
sucast’ou najelementarnejsej urovne medidlnej gramotnosti.
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3.3 Hodnotenie a tvorba medialneho obsahu

Spravne porozumenie celému kontextu a sofistovanym sposobom, akymi médiad pdsobia na
cielové publikum, je pomerne narocnou ulohou, ktora nie je v plnej miere uskutoc¢nitelna bez
nalezitej pripravy. Vzhladom k tomu, Ze medidlna vychova ani iné podobné iniciativy
zamerané na spravne porozumenie médiam na Slovensku nemaju ziadnu tradiciu, zamerali
sme sa vramci naSej vyskumnej ulohy na tUplne najelementarnejSiu Groven medialnej
gramotnosti. Jej obsahom su predovietkym nasledovné atributy’’ schopnosti analyzovat
médiami pontikané informacie:
0 vediet posudit’ ich vierohodnost’,
0 vyhodnotit’ predpokladany komunika¢ny zdmer autora informécie,
0 schopnost’ zdkladnej orientacie v ponuke medidlnych obsahov,
0 schopnost vyberu najvhodnejSicho média, ako prostriedku k naplneniu
diferencovanych potrieb — od ziskavania informacii cez vzdeldvanie az po naplnenie
vol'ného Casu.

Na niektoré otazky suvisiace so zakladnou troviiou medidlnej gramotnosti sme
zodpovedali v prvej Casti nasej vyskumnej tlohy. V druhej sekcii si budeme viac vsimat, ¢i
mladi l'udia sprdvne chdpu povahu informécii pontikanych médiami, ¢i vedia identifikovat
kontext v ktorom vznikaji, rozli§it' informa¢ni hodnotu rozlinych sprav, orientovat’ sa
jednotlivych typoch medialneho obsahu a pod.

Mladym l'ud’om zo vsetkych troch typov $kél sme polozili sériu Styroch jednoduchych
otazok, ktoré priamo suvisia s identifikaciou a spravnym pochopenim povahy informaécii
objavujucich sa v médiach. Otazky boli nasledovné (Graf 14 ):

Otazka 1

Spomeiite si na nejaku spravu, ktoru ste sledovali v TV, alebo inom médiu. Stretli ste sa uz
s tym, Ze sa informadcia o tejto udalosti objavila aj v inom médiu ?

Otazka 2

Odkial podla Vas pochadzaju informacie, ktoré sa objavuju v jednotlivych médiach ?

Otazka 3

Su podla Vas vsetky informdcie, ktoré ziskate z televizie, casopisov a inych médii pravdivé ?
Otazka 4

Vytvorili ste si uz samostatne nejaku informdciu (textovy, zvukovy, obrazovy subor), ktory bol
niekde uverejneny a mozu ho zdielat' ini ludia ?

Odpovede na prvé tri otazky naznacujii, Ze mladi l'udia aspoil rdmcovo rozumeji kontextu,
v ktorom medialne informéacie vznikaju a posobia na publikum. Az dve tretiny ziakov ZS, SS
i VS spravne uviedli, Ze o rovnakej udalosti vi¢Sinou informujii aj viaceré média, aviak
spracovanie spravy moze byt odlisné. Ddlezity je najma fakt, ze mladi respondenti dokdzu
spravne identifikovat’ diferencovany pristup k spravodajskému spracovaniu udalosti
v roznych médidch, ¢o je jednym z vel'mi ddélezitych indikdtorov elementarnej trovne
medialnej gramotnosti.

7 JIRAK, J. (2005) Ramcovy vzdélavaci program pro zikladni vzdeldvani. Praha: Vyskumny ustav pedagogicky. ISSN 1802-4785
Dostupné z: http://rvp.cz/sekce/58
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Vel'mi podobné vysledky sme ziskali i pri druhej otdzke tykajucej sa pdvodu informacii, ktoré
sa objavujii v médidch. Poznanie, Ze informacie novinari ziskavaju a spracovavaju z rdznych
zdrojov, preukazalo viac ako 90 % vysokoskoldkov a 80 % stredoskoldkov. Miera poznania
skupiny respondentov. Az 30 percent z nich totiz neodpovedalo spravne. Priblizne 15 percent
znich sa domnieva, Zze informacie mézu novinarom poskytovat’ iba oficidlne zdroje, ako
vlada, parlament, sudy, policia a pod.

Vramci vyskumnej ulohy sme sa zaujimali aj o mieru dovery mladych ludi
k informaciam, ktoré z médii ziskavaji. Podl'a prevaznej vicSiny respondentov, bez ohladu
na typ navstevovanej Skoly, su informécie z médii vac¢Sinou pravdivé, i ked ich spracovanie
byva subjektivne, ovplyvnené mnohymi okolnostami a nie kazdy sa s nim musi stotoznit’.
Zaujimavé st pomerne skeptické odpovede niektorych vysokoskoldkov, z ktorych az 12 %
tvrdi, ze médidm neveri, pretoze im ide o Skandaly, senzécie a politiku. V tejto optike stoji za
pozornost i ,,0bozretny* postoj ziakov ZS, z ktorych az 14 % povazuje za pravdivé jedine
informécie z televizie.

Jednym z cielov vyskumu bolo tiez objasnit’ do akej miery su mladi I'udia schopni
rozli$it’ medialne obsahy informac¢ne takmer bezcenné, od informacii, ktoré maja pre ich zivot
prakticky vyznam. V tejto stvislosti sme vybrali dva druhy sprdv — prva znich mala
vyslovene bulvarny charakter. Druhou je ,seriozna“, informacne vel'mi nasytend sprava,
ktora sa navy$e priamo tyka Zivota mladych I'udi. Vyber textov pre ziakov ZS a SS bol
identicky, vysokoskolaci mali k dispozicii iné spravy, avSak clenenie na bulvarnu a vel'mi
praktickl informaciu urcent priamo pre mladez, zostalo zachované.

Séria grafov (Graf 15 a 16) nazorne demonstruje, Ze najméd mladsie vekové skupiny
vyrazne inklinuju k spravam zabavného charakteru. Takmer 78 % ziakov ZS zaujala bulvarna
sprava a viac ako polovica z nich sa domnieva, ze tento druh informacii mé pre mladez
vacsiu informani hodnotu. Zaujem o seridzne a praktické informacie, ako aj pozitivne
hodnotenie ich vyznamu, vyrazne stupa s vekom respondentov — ukdzky zaujali 43 %
stredoskolakov a az 66 % vysokoskoldkov. Zaujimavym zistenim je, Ze vac¢$ina respondentov
(vratane 90 % ziakov ZS) spravne odhadla skutoény dovod existencie a distribtcie informacii
bulvarneho charakteru.

Délezitym znakom elementarnej irovne medidlnej gramotnosti je i schopnost’ odlisit’

v medidlnom obsahu zretel'ne prezentovany nazor od ndzorovo nezat'azenej informécie. Ako
vidno z porovnania jednotlivych odpovedi (Graf 15 a 16), priblizne 40 % Ziakov ZS, ale ani
30 % stredoskoldkov a 27 % vysokoskoldkov nedokézalo identifikovat’ spravnu odpoved’.
Mozno tiez predpokladat, Zze vysledky by dopadli eSte omnoho nepriaznivejsSie, ak by sme
zvolili zlozitejSie Struktirované ukdzky zloZené z viacerych viet. Orientacia v takomto texte je
totiz omnoho zlozitejSia. NaSim cielom vSak nebolo skimat ani tak uroven Citatel'skej
gramotnosti, ako skor elementarnu schopnost’ rozoznat’ tvrdenie od nazoru, vo forme s akou
sa mozno stretnit’ v beznom spravodajstve elektronickych médii ¢i bulvarnej tlaci. Prave pre
tento typ médii s typické kratke, jednoduché, jednoznacne formulované vety, ktoré sice na
prvy pohlad pdsobia ako beznd informécia, ale v skutocnosti Casto obsahuju mnozstvo
latentnych 1 otvorenych hodnotiacich prvkov, medialnych stereotypov a pod.
Z hladiska hodnotenia medialneho obsahu elektronickych médii nas tiez zaujimalo, do akej
miery dokédzu mladi l'udia rozliSit’ kategorie (zanre) jednotlivych televiznych programov. Na
zaklade struéného slovného popisu deja akéného filmu spravne zareagovali viac ako dve
tretiny respondentov. Tieto vysledky priamo koreSponduju s inou ¢astou nasho vyskumu,
v ramci ktorej sme zistili, ze prave filmy su najobl'ibenejSim zanrom velkej Casti opytanych
a preto je prirodzené, Ze véacSina z nich ma isté skusenosti s rozliSovanim réznych typov
programov (Graf 18) .
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Ktora zo sprav Vas viac zaujala ?

Ak si obyvatelom ¢lenského $tatu Rady Europy a mas kartu
EURO<26, zaregistruj sa, odpovedz spravne na tri jednoduché
otézky, zapoj sa do tomboly a vyhraj vylet pre dvoch na zaverecné
podujatie kampane Kazdy iny — VSetci rovni, ktoré sa bude konat v
Malmo, 4. — 7. oktobra 2007. Prihlasit sa mozes do 2. septembra
2007. Vitaz bude vyhlaseny 3. septembra 2007. Ak sa chce$ zapojit,
Klikni na: http://www alldifferent-allequal.info/quiz
Zdroj:www.eurodesk.sk

Posledna dvadsiatka na krku! Zakulisny moderator tretej
série SuperStar Branislav Bruno Ciberej oslavoval v utorok
spolu s atmi 29. i ) i i
pre neho pripravila markizacka dramaturgicka Gabika
Drobova (33). ,KedZe o Brunovi viem, Ze sa velmi zdravo
stravuje, nakupila som velmi vela ovocia a urobila som mu
ovocnl misu, do ktorej som napichala 29 sviecok, smeje sa
dramaturgicka. Zdroj: Novy Cas

% respondentov

Sprava A Sprava B

Ktora zo sprav ma podla Vas pre mladych fudi
véacsiu informaéna hodnotu ?

Preco sa podla Vas v médiach objavuju
podobné informéacie ako v sprave A ?

% respondentov

Sprava A Sprava B PretoZe informéacie o celebritdich st PretoZe takéto informéacie st
doleZité pre nas kazdodenny Zivot  zaujimavé pre mnohych fudi
a médiam zvySuju naklad, alebo
Graf 15 smss Zysula nak

Markizacka moderatorka Marianna Durianova (30) priletela
véera v sprievode svojej mamy z dovolenky, ktort stravili v
Chorvatsku. Po prichode ju vSak ¢akalo obrovské
ssklamanie. Jej milovany Honzik na bratislavské letisko
neprisiel. Svoj smutok zakryvala Gsmevom, ktory by
najrad$ej venovala milencovi Honzikovi. Takto si ho
vychutnala aspoii v objati svojho otca Jozefa.

Zdroj: www.bleskovky.sk,

Spolupracuijiica skupina Rady Eurépy pre boj proti drogovej zavislosti
a nezakonné obchodovanie s drogami kazdé dva roky udeluje

6 cenu ie trom proj mladych fudi
drogovti prevenciou....Cena bude udelena trom miadeznickym
projektom, z ktorych kazdy ziska finanéné ocenenie.
Zdroj: www.mladez.sk

% respondentov

Sprava A Sprava B

Ktora zo sprav ma podra Vas pre mladych

Fudi véésiu informacnt hodnotu ?
Preco sa podla Vas v médiach
objavuji podobné informacie ako
vsprave A ?

% respondentov

Sprava A Sprava B PretoZe informécie o celebritach PretoZe takéto informacie su
sU doleZité pre nas kazdodenny  zaujimavé pre mnohych ludi

Graf 16 sivot a médiam zvySuj naklad, alebo
sledovanost




4 textov j spra

a v jednej z nich autor vyjadruje svoj nazor. PokUste sa najst tento text.

% respondetov

V posledny augustovy defi bude v KoSiciach  Policia preSetruje, ¢i st do Sikanovania

% respondetov

Vdovy po obetiach banského nestastia su

vystava psov zapleteni aj dvaja mladistvi

Vlada zvySuje ochranu spotrebitela, ale  Vekovy priemer U¢astnikov stretnutia bol asi

malokto tomu méZe verit

D odpovede Ziakov ZS M odpovede stredoskolakov

h 4 textov tri spr

nformaciu (tvrdenie)

a v jednej z nich autor vyjadruje svoj nazor. Pokuste sa najst tento text.

nespokojné s odskodnenim pristahovalectva

nikdy neletela lietadlom

@ odpovede vysokoskolakov ‘

Graf 17
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Precitajte si nasledovné texty, ktoré stru¢ne popisuju dej televiznych
programov a odpovedzte do akého zanra by ste ich zaradili:

Text pre ziakov ZS a SS:

, Simon Templar mé na svojom konte sériu odvéaznych lupezi

a prepadnuti. Pri tej p 5 skrizi cestu v ému Séfovi
ruskej mafie a vplyvnému bizni: vi — Ivanovi Tretjakovi. Ten sa
totiz chce zbavit ruského prezidenta Karpova a ziskat formulu na
vyrobu superlacnej energie, na ktorej pracuje atomova vedkyria
Emma Russellova.” Zdroj: TV Oko

Text pre vysokoskolakov:

Tajomstvo sa ukryva v hibinach hrieSneho velk ta. Byvaly agent
CIA sa opét vracia. Odsedel si trest za to, ¢o nikdy nespachal.
Pomsta bude sladka. Krvavy kipel sa zacina.

Dokumentarny film Historicka drama Western

V&csinou prepinam programy a pozeram, o ma

zaujme

Raz za tyzdef

Viac ako tri dni v tyzdni

Takmer kazdy defi

Graf 18
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Komédia

Do akej kategérie (zanra) by ste tento program zara

Vyhladavate si niekedy informacie o televiznych programoch v ¢asopisoch, alebo teletexte ?

30

Akeny film
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imidZ premiéra

Romanticky serial
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Iniciativa novej viady sa tyka problému  Vaé&sina obyvatefov Ciny podra prieskumu Znizenie DPH na knihy nepomdze zlepsit
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Zaujimavé zistenia prinieslo i monitorovanie poznatkov a zru¢nosti mladych l'udi v suvislosti
s reklamou (Graf 19). Skupine Ziakov ZS a SS sme predlozili jednoduchy text fiktivneho
reklamného spotu. Vysokoskolaci mali ulohu komplikovanejSiu tym, Ze nedostali priamo text
reklamy, ale jej slovny opis, z ktorého nie je explicitne jasné, aky produkt propaguje. Obe
skupiny sme poziadali o odpovede na sériu otdzok suvisiacich s komunikaCnym zédmerom,
schopnostou odhalit’ vreklame manipulativne prvky, stratégie atechniky na ziskanie
divakovej pozornosti. Daldie otdzky sa tykali ekonomického aspektu — reklamnych
a inzertnych obsahov.

Vysledky tejto casti vyskumu priniesli pomerne zaujimavé zistenia. Primarny
komunika¢ny zamer autorov fiktivnej reklamy spravne odhadlo 82 % Ziakov ZS a 88 %
stredoSkoldkov. Aky je skuto¢ny ucel takejto reklamy a kto mé z jej vyroby a odvysielania
prospech viak spravne odhadla len polovica Ziakov ZS a 75 % $tudentov SS. Eite horsie
vysledky prinieslo odhal'ovanie zavadzajucich tvrdeni v reklamnych textoch, kde nespravne
odpovedalo viac ako 60 % respondentov z tejto kategorie.

Skupine vysokoskolakov sme ponukli na analyzovanie nielen zlozitejSie Strukturovany
text, ale aj naro¢nejSie otazky. Tento pristup sa adekvatne odrazil aj na pomere spravnych
a nespravnych odpovedi (Graf 20). Na jednej strane dokézalo viac ako 90 % opytanych
spravne odhalit’, pre ktoré subjekty je reklama ekonomicky vyhodnd, avSak na druhej strane
az 76 % vysokoskoldkov nespravne pochopilo skuto¢ny tucel reklamného posolstva.

Ziskané¢ vysledky tykajuce sa reklamnych informécii naznacuju, Ze velka cast
oslovenych mladych l'udi relativne spravne chépe skuto¢ny ucel reklamného vysielania
(ekonomicky aspekt). Zaroven vSak ma vSak problém identifikovat’ sa s tym, ze reklama nie
je vernym obrazom skutoc¢nosti, ale vzdy iluzérnym zobrazenim reality, v rdmci ktorého sa
pouZziva mnoZzstvo stratégii a technik na ovplyvnenie a ziskanie pozornosti divéka.

Délezitou spdsobilostou, indikujacou isti mieru medialnej gramotnosti, je pouzivanie
médii na aktivnu tvorbu vlastného obsahu — ¢i uz vo forme textu, obrazu ¢i zvuku. Ako
ukazuje Graf 21, priblizne dve tretiny mladych obcas pouzivaju fotoaparat (samostatny, alebo
v mobile) a zhruba polovica oslovenych dokaZe samostatne narébat’ s videokamerou. Horsie
vysledky prinieslo zistovanie v kategoérii zariadeni na nahrdvanie zvuku, ktoré vdbec
nepouziva 57 % ziakov ZS, 51 % stredoskolakov a 40 % vysokoskolakov. S aplikaénymi
programami na editovanie textu vobec nepracuje 38 % ziakov ZS, ale pravidelne ich pouZiva
viac ako polovica oslovenych vysokoskoldkov, priCom podiel tych, ¢o textovy editor
nepouzivaju vobec , dosiahol v tejto skupine iba jedno percento.

Z hladiska vzt'ahu mladych l'udi k informacidm nas zaujimal aj ich postoj a doterajSie

skusenosti s vlastnou produkciou a distribuciou informéacii — ¢i uz v textovej, obrazovej, alebo
zvukovej podobe (Graf 22). Najviac skusenosti s vytvaranim vlastného obsahu, ktory mézu
zdielat’ aj ini l'udia, sa tyka novej generacie aplikacii v prostredi internetu. Do tejto kategorie
patria roézne skupiny osdb a komunit, ktoré v prostredi internetu vytvaraju a udrziavaju
kontakt, zdiel'aji svoje nazory, aktivity, diskutuji o réznych témach a pod. Tieto socialne
siete patria v globdlnom kontexte k najnavsStevovanejSim webovym strdnkam. Aj z tohto
dovodu by nas nemalo prekvapit’ tvrdenie priblizne polovice oslovenych mladych ludi, ze
maju s tymto fenoménom urcitti skisenost’ a osobne sa uz zapojili do diskusného foéra na
internete.
Informécie a ndzory na blogu, ktory je viac sofistikovanou formou Social Networkingu, st
skor doménou vysokoskoldkov (16 % respondentov). V prostredi webovych komunit je ¢oraz
popularnejSie aj on-line zdiel'anie videozaznamov a inych obrazovych suborov, s ktorym ma
najviac skusenosti skupina oslovenych stredoskoldkov (22 %).
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V ¢om je podfa Vas text zavadz ?

V tom, Ze neuvadza informacie o znacke  Tvrdenim, Ze kazdy moze mat bezplatné

V tom, Ze podmieriuje lyZzovacku
a technickych parametroch mobilu telefonovanie a lyZovacku

s priatefmi kipou telefénu

Co je podra Vas ciefom tohto textu ?

Precitajte si pozome nasledovny text a odpovedzte na
otazky:

»Tuto zimu si poriadne uzijete. S nasimi mobilmi
ZzaZijete viac zébavy s priatelmi — na celom Slovensku,
na kaZdej dobrej zjazdovke. Kazdy mézZe zazit
pohodovti lyZovacku s ¢ne dlhymi hovormi.

A navyse Uplne zadarmo. ,,

Text nas nabada ku kipe mobilného
telefonu

Text ndm ponutika pohodovu lyzovacku
zadarmo

Text nas nabada, aby sme si poriadne
uzili

Preco sa podra Vas takéto texty objavuja v mé:
v TV, ¢asopisoch ap.) ?

Ide o reklamu, ktoru zverejriuje televizia
ainé média, aby nas zabavili a vyplinili
volny ¢as medzi jednotlivymi relaciami

Ide o reklamu, ktor si objednal
prevadzkovatel zimného strediska

a zaplatil za riu médiu, ktoré ju uverejnilo odvysielalo

Graf 19

Ide o reklamu, ktoru si objednal mobilny

Nevidim v fiom ni¢ zavadzajluce

Text nas informuje, ako sa mozno pocas
zimy zadarmo zabavit

Ide o reklamu, ktorti poskytol mobilny
operator a zaplatil za fiu médiu, ktoré ju operator a média mu zaplatia, aby ju mohli

uverejnit' a vyplnit tak volny ¢as medzi
jednotlivymi relaciami.
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% respondentov

Co je podra Vas ciefom tvorcov tejto reklamy ?
(odpovede vysokoskolakov)

Predstavte si nasledovny reklamny spot:

Skupinka mladych, dobre vyzerajicich, usmiatych a spokojne sa tvariacich ludi sa zabava
na plézi. Okolo sa tmoli pes. V pozadi vidno hory a zapad sinka nad morom. Od skupinky
sa oddeli dvojica (muz a Zena), ktori si za¢nt pohad. t flasu s nejakyi 4poj

a nahériat’ sa. V zaverecnej scéne sa obaja objimaju a spojne pritom popijajti z orosenej
flasky nealkoholického napoja.

Oslovit ¢o najviac divakov a presvedcit  Vytvorit v divakovi ilUziu, Ze zobrazeny Vyplnit volny ¢as medzi jednotlivymi  Motivovat divaka k tomu, aby pocas letnej
ich, aby si kupili exkluzivnu dovolenku pri  napoj vyriesi jeho problémy, spini tajné  televiznymi relaciami a zlepsit' divakovi dovolenky konzumoval iba kvalitné
mori tuzby a umozni mu stotoznit' sa s uréitym naladu pohladom na prijemnych fudi nealkoholické napoje, pretoze pitie
Zivotnym $tylom, pocitom ¢i hodnotami. a krasne prirodné scenérie alkoholu sa nestotozriuje
s prezentovanym Zivotnym $tylom
a hodnotami.

Myslite si, ze tvorcovia reklamy pouzili na ziskanie divakovej pozornosti
nejaké stratégie a techniky ?
(odpovede vysokoskolakov)

% respondentov

N
o

Kazda reklama je vernym odrazom Reklama nie je vernym odrazom Reklama nie je vernym obrazom R nas ma predovsetkym zabavit
skutocnosti, takZe urcite nejaké stratégie skutocnosti, takZe Ziadne stratégie skuto¢nosti, ale urcitym iluzérnym a preto tvorcovia pouzivaju rézne
a techniky pouZili, aby predali svoj produkt a techniky nepouZili zobrazenim reality, ktoré pouziva stratégie a techniky, aby sme neprepli na
premyslené stratégie a techniky na iny kanal a sledovali ¢o najviac reklamy

ovplyvnenie a ziskanie divaka

Kto ma podra Vas prospech z odvysielania tak
(odpovede vysokos| kov)

% respondentov

Predovsetkym divak, ktori ziska doleZité Médium, ktoré reklamu odvysielalo, Iba médium, ktoré reklamu odvysielalo Iba vyrobca napoja, pretoZe reklama
a cenné informécie o kvalite reklamna agenttra a vyrobca napoja a reklamna agentura, ktoru ju vyrobila zvy3uje predaj jeho vyrobkov.
nealkoholického napoja, ktory reklama
prezentuje

Graf 20
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Frekvencia pouzivania médii na tvorbu vlastného obsahu
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Textovy |Zariadenie na| Fotoaparat |Videokamera| Textovy |Zariadenie na| Fotoaparat |Videokamera| Textovy |Zariadenie na
editor nahravanie editor nahravanie editor nahravanie
zvuku zvuku zvuku

Fotoaparat |Videokamera

Ziaci 28 Stredoskolaci Vysokoskolaci

Graf 21

Vytvorili ste uz samostatne nejak informaciu
(napr. textovy, zvukovy, obrazovy subor), ktora bola
niekde uverejnena a mézu ju zdielat' ini ludia ?

% respondentov

publikoval /-a/ som publikoval /-a/ som inf. na  zverejnil /-a/ som video zapojil /-a/ som sa do publikoval /-a/ som inf. v publikoval /-a/ som inym
informacie na webstranke blogu diskusného fora Skolskom Casopise spdsobom

Graf 22
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Kapitola 4
Zavery a odporucania vyskumu

4.1

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Zavery vyskumu

Poznatky ziskané v rdmci vyskumu medidlnej gramotnosti mladych l'udi na Slovensku
v zasade potvrdili  predpoklady a ocakavania sformulované vo vychodiskovych
hypotézach. Sucasnd mladd generacia vplnom rozsahu vyuziva moZnosti
a prilezitosti, ktoré jej Coraz viac globalizovand medidlna kultara pontika. V stvislosti
s moznostami pristupu k jednotlivym médidm nie je ich potencidlny vyber takmer
vObec obmedzeny.

Problémom dneska uz vonkoncom nie je nedostatok informacii — skor naopak — malo
vyraznd je schopnost’ a zaujem o vyber medidlnych formatov, ktoré nemaju len
zabavni  funkciu, ale svojim obsahom aformou su ziaroveii prinosom
k plnohodnotnému prezivaniu osobného zivota, interakcii s rovesnikmi, participacii na
zivote komunity a pod.

Jednym z najddlezitejSich zdrojov informaécii, ale zaroveil aj pasivnym modelom
travenia vol'ného casu, zostdva sledovanie televizie. Ako naznacuju vysledky nasho
prieskumu, zadujem coraz SirSej skupiny mlddeze sa vSak presuva od televizneho
vysielania k interaktivnym formdm obsahu zdielanym v prostredi internetu (chat,
diskusné fora, socidlne siete ap). Za isty problém povazujeme predovsetkym to, Ze
pomerne velky podiel mladych l'udi vyuZziva tieto nové medidlne technologie vylu¢ne
na zabavu aneformdlnu konverziciu srovesnikmi. Poznanie tohto aspektu
komunikacie je vSak na druhej strane aj velkou prilezitostou pre aktivne
zainteresovanie mladeznickych skupin do spravne facilitovanych neformalnych
diskusii o spolo¢ensky zavaznych témach — samozrejme vo forme primerane;j,
pristupnej a dostatocne pritazlivej pre ,,on-line“ generaciu.

Vysledky vyskumu potvrdili, ze ¢ast’ mladych I'udi disponuje istou mierou rezistencie
vo¢i manipulativnym tendenciam v spravodajstve, zabavnych ireklamnych
medidlnych obsahoch. Domnievame sa vSak, ze ide skor o aktsi intuitivnu
sposobilost’, ako o uceleny a funkény systém zivotnych zruc¢nosti umoziujucich
kritick¢é hodnotenie medidlneho obsahu. NavySe tato intuitivna schopnost’ celit’
persuazivnym tendenciam je vo vicSine pripadov uplatnitel'nd iba v rdmci otvorenych
a vel'mi zrete'nych foriem manipulacie s publikom. Omnoho problematickejsi a tazsie
identifikovatel'ny je preto stret mladych l'udi so skrytymi a ¢oraz lepSie maskovanymi
pokusmi ovplyviiovat ich hodnotovy systém, podporovat konzumné modely
spravania, propagovat’ veku neprimerané a spoloCensky neakceptovatelné prvky
medidlneho obsahu a pod.

V ramci vyskumu sa tiez potvrdila potreba a plnd opodstatnenost’ zavedenia roznych
foriem formalneho ineformalneho medidlneho vzdeldvania. Tie by mali viest
predovsetkym k osvojeniu si zdkladnych principov a zdroven praktickej aplikacii
kritického hodnotenia technik, jazyka a konvencii pouZzivanych v procese medialne]
komunikacie a v ramci jej pdsobenia na ciel'ové skupiny publika.

Pozitivnym zistenim vyplyvajicim z vystupov naSho vyskumu je, ze mladi l'udia
maju zaujem o diskusiu a zdiel'anie zazitkov, poznatkov a skusenosti stvisiacich
s medidlnych obsahom. Pomerne vel'ka cast’” oslovenych respondentov uviedla, ze
najddlezitejSimi partnermi v tychto rozhovoroch su rodicia, ¢o je nesporne vel'mi
priaznivy signal. Omnoho negativnej$im a vel'mi zavaznym zistenim je, ze médid a ich
obsah nie su prili§ relevantnou témou pre velku cast’ pedagdgov, ale ani d’alSich
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profesiondlov a dobrovolnikov pracujucich s mladou generaciou. Toto zistenie iba
potvrdzuje nevyhnutnost’ transformacie tradicnej Skoly zaloZenej na memorovani
encyklopedickych vedomosti k otvorenym vzdelavacim modelom zalozenym na
rozvoji jednotlivych klicovych kompetencii a priprave mladych l'udi na zvladnutie
praktickych zivotnych situécii a zruénosti. Ddlezitou prierezovou témou podporujucou
tento nevyhnutny trend je prave medialna vychova, ktora v sprdvne zvolenej forme
prinaSa mnozstvo podnetov a podkladového materialu vhodného na rozvoj Sirokej
Skaly zivotnych zru¢nosti.

4.2 Odporucania vyskumu

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Je potrebné vyuzit’ skutocnost’, ze sti¢asni mladi I'udia na Slovensku su ¢oraz viac ,,on-
line* generdciou a maximalne zhodnocovat’ toto zistenie pri tvorbe informacnych
materidlov, poradenstva anovych foriem interaktivnej komunikacie urcenej tejto
cielovej skupine. Prave tymto spdsobom mozZno aspoil Ciastocne prispiet aj
k usmerneniu mladych l'udi k hodnotnym a bezpe¢nym obsahom, nielen v prostredi
internetu, ale 1 ostatnych médii.

Podporovat  vytvaranie Specializovanych  webovych portdlov  venovanych
problematike medidlnej gramotnosti a medialnej vychovy — so zameranim na ucitel'ov,
profesiondlov idobrovolnikov pracujucich smladymi l'ud'mi, rodiov a dalSie
skupiny.

Maximalne vyuzit' potencial programu Mladez v akcii, OP Vzdeldvanie a d’alSich
eurdpskych fondov na organizovanie vzdeldvacich aktivit zameranych na jednotlivé
aspekty medidlnej gramotnosti — najmd pre uclitelov, pracovnikov s mladezou,
mladeznickych lidrov.

Je potrebné vyuzit' zistenie, ze mladi l'udia radi a ochotne diskutuji o médiéach.
Vhodnou formou mézu byt regiondlne diskusné fora, okruhle stoly, neformélne
tréningy ap. Do organizovania podujati tohto druhu mozno zapojit' nielen samotné
Skoly, ale aj samospravne orgdny - Ziacke Skolské rady, mladeznicke parlamenty.
Délezitou cielovou skupinou by sa mali stat’ aj detské a mladeznicke kluby, centra
vol'ného Casu, pastoracné a komunitné centra ap.

Podporovat’ vznik a ¢innost’ novych internetovych portalov, zaujmovych diskusnych
for, blogov a dalsich socidlnych sieti, ktorych obsah moézu vytvéarat’ priamo mladi
Pudia. Nemusi pritom ist’ len o zdiel'anie textovych informacii. Velky potencial maja
aj interaktivne rieSenia stvisiace s fenoménom Web 2.0 — zdielanie video a audio
stiborov, fotografii ap. Spektrum potencidlnych tém je naozaj Siroké — od prevencie
drogovych zavislosti, cez bezpeCnost na internete az po diskusiu o roznych
medialnych formatoch.

Iniciovat’ vytvorenie a systematicky podporovat’ siet’ iniciativnych mladych ludi
pdsobiacich v jednotlivych regionoch, ktori by po potrebnom zaSkoleni mohli prinaSat’
aktualne spravodajstvo o akciach, aktivitach a prikladoch dobrej mladeznickej praxe.
Malo by ist vlastne o akasi mladeznicku medidlnu agenturu zaloZenii na
dobrovolnickej baze, ktorej servis by bol prostrednictvom samostatného webového
portalu k dispozicii Sirokej verejnosti i profesiondlnym médiam.
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